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Susanne Wrensch, Michael Bohme: Mitte Februar in Braunschweig; (o
\ beim Austausch tiber Klassiker und die Bedeutung der Backlist

+Wir mussen alle abholen”

Der R.egenbogenﬁsch hat 25-jahriges Jubilaum. Braucht der Handel Klassiker,
oder ist er auf der Suche nach Neuem? Susanne Wrensch und Michael
Bohme haben sich darliber unterhalten - und (iber manches andere
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raunschweig, Mitte Februar: In
der Buchhandlung Graff, die in
diesem Jahr 150. Jubildum fei-
ert, treffen sich die Buchhindle-
rin Susanne Wrensch und Michael B6hme
von BiicherWege zum Gespréch. Er vertritt
u.a. den NordSid Verlag, der in diesem
Jahr auch ein Jubildum feiert: 25 Jahre Re-
genbogenfisch. BuchMarkt hat zugehort —
und ein paar Fragen dazwischengeworfen.

Michael Bohme: Zum 25-jihrigen Jubi-
laum des Regenbogenfischs von Markus

Pfister hat der NordSiid Verlag einen neu-
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en Band herausgebracht: Der Regenbo-
genfisch lernt verlieren. Das Besondere
daran ist, dass der Regenbogenfisch zum
ersten Mal eine Freundin hat. Dazu gibt es
den ersten Band neu als Sonderausgabe in
Halbleinen und mit Stickerbogen, ein Bil-
derbuch im Kleinformat, ein Begleitbuch
fiir Kindergértnerinnen und Erzieherinnen
sowie ein Puzzle. Wir sind bislang sehr zu-
frieden mit den Verkaufszahlen der Novi-
tdten, und auch der Absatz der Backlist hat
deutlich zugenommen.

Susanne Wrensch: Meine Kolleginnen
haben die Titel eingekauft, aber nicht so,
dass wir einen groBen Tisch damit machen.
Der Regenbogenfisch wird immer wieder
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gezielt nachgefragt, fiir viele Kindergirten
gehort er zur Grundausstattung. Wenn ich
mir die Verkaufszahlen der letzten beiden
Jahre ansehe, sind die erstaunlich gut fiir
einen Klassiker.

Michael Béhme: Die Vertreter berichten
uns, dass es in ihren Gespriichen eigent-
lich immer nur zwei Meinungen gibt. Ent-
weder horen sie: ,,Das gibt es aber schon
ganz schon lange, ich nehme lieber etwas
Neueres*®, oder: ,,Super, das kann ich gut
verkaufen.* Zwischent6ne sind eher sel-
ten.

Susanne Wrensch: Den neuen Titel haben
wir auch im Stapel eingekauft, das war
kein Thema, weil es ja ein neues Buch ist.
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oder ,Das besondere Bilderbuch”

Bei den anderen waren wir ein bisschen
verhaltener. Aber wir ziehen auch stindig
nach. Wir haben zum Gliick den Platz und
versuchen sowohl Novititen wie Backlist
vorritig zu haben. Die Titel in unserem
Bilderbuch-Fach ,,Moderne Klassiker*
bieten wir aktiv an, aber es gibt auch viele
Kunden, die konkret danach fragen.
Michael Bohme: Das ist fiir Verlage toll,
wenn Buchhandlungen die Backlist pflegen,
und die Themen nicht nach einem Jahr durch
sind. Ich habe von einigen Buchhindlerin-
nen gehort: ,,Ach, den Regenbogenfisch hatte
ich als Kind auch.“ Wenn die Buchhéndle-
rinnen eine personliche Beziehung zu solch
einem Klassiker haben, ist das ein grofies
Pfund, mit dem ein Verlag arbeiten kann.
Susanne Wrensch: Meine beiden Kinder
sind damit groB geworden, genauso wie
mit Pettersson und Findus. Aber egal, ob es
der Regenbogenfisch oder die Raupe Nim-
mersatt ist: Manchmal fragen Kunden nach
etwas ganz Neuem, damit es noch nicht in
der Familie vorhanden ist, die sie beschen-
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Reihen

Die Kinderbuchabteilung bei Graff in Braunschweig: Der neue Band des Regenbogenfischs hat eine Stapelprasentation bekommen,
auch als Nonbook ist er ins Netz gegangen. Das Bilderbuchregal setzt Schwerpunkte wie ,Reihen”, ,Moderne Klassiker”, ,Geflihle”

ken méchten. Und dann bleiben sie doch
ganz vertrdumt vor dem Klassiker stehen,
den sie aus ihrer eigenen Kindheit kennen.
Am schonsten ist es doch, wenn man selber
eine Beziehung zu dem Buch hat, das man
verschenken mochte. Unter diesem Aspekt
finde ich es wichtig, die Klassiker dazuha-
ben. Als Zweitbuch kann man immer noch
etwas Aktuelles aussuchen.

Michael Béhme: Immer wenn die Zeiten
sind wie im Moment, sind die Leute be-
sonders froh, wenn sie etwas Bestiandiges
haben. Vielleicht ist das auch ein Grund,
warum Klassiker gut gehen. In den 25 Jah-
ren, seit es den Regenbogenfisch gibt, hat
es so viele Biicher gegeben, die nicht zu
Klassikern geworden sind, da muss schon
etwas dran sein. Sicher liegt es auch an
der padagogisch positiven Botschaft, die
in jedem Band vom Regenbogenfisch ver-
mittelt wird.

Susanne Wrensch: Pidagogische Themen
sind sehr gefragt. Vor allem von Kinder-
girten und Schulen, aber auch von Eltern,
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Moc_iern.e Kléssiker

die ihr Kind bei einem Problem mit Bii-
chern unterstiitzen wollen. Daher haben
wir auch einen groBen Bereich ,,Gefiihle*
im Bilderbuch, da geht es um Themen wie
Angst, AuBenseiter etc.

BuchMarkt: Wie stehen Sie zu Kolle-
ginnen, die den Regenbogenfisch nicht
ins Sortiment nehmen, weil sie z.B. den
pidagogischen Duktus nicht mogen?
Susanne Wrensch: Natiirlich muss man ei-
gene Schwerpunkte setzen. Aber ich finde,
so wie es heutzutage um den Buchhandel
steht: Wir miissen alle Leute abholen. Man
kann nicht mehr mit diesem Missionsge-
danken an die Arbeit gehen. Die Leute, die
Titel kaufen, die man personlich vielleicht
nicht so toll findet, die sehen doch dann
auch andere Sachen. Wir diirfen nicht so
sehr von unserem eigenen Geschmack
ausgehen. Ich finde es auch menschlich
nicht in Ordnung, wenn man auf jemanden
herabschaut, weil der etwas kauft, das in
meinen Augen vielleicht Kitsch ist.
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Personliche

Empfehlungen der

Mitarbeiterinnen:

.Der Einkauf ist die

eine Sache, aber

Michael Bohme: Natiirlich verkauft man
etwus besser, wenn man es selber gut fin-
det. Und Sortument heil3t es. weil man sich
etwas aussuchen darl. Aber die Attitiide
-Was lesen Sie denn [tir ein Zeug? — die
Kann man ja gar nicht nett verpacken.

BuchMarkt: Stimmt denn das Mantra,

dass heutzutage weniger gelesen werde?
Susanne Wrens
haupt nicht bestiitigen. Bei uns sind im

Das kann ich tiber-

Moment dicke Vorlesebiicher sehr ge-
tragt. Da empfehle ich den erwachsenen
Kiufern am liebsten Titel, bei denen ich
sagen kann: 18 wird Thnen selber auch
schichten
mit Spruchwitz. z.B. Die Muskelticre
von Ute Krause., Sndifrid von Andreas H.
Schimachtel oder Mucker ind Rosine von
Kristina Andres und Barbara Scholz. Das
ist fir mich ein entscheidender Faktor:

unheimlich Spals machen.”

Wenn man abends mit leiernder Summe
vorliest. wetl man die Geschichte blod
findet. springt der Funke nicht itber. Statt-
dessen [reuen sich viele Eltern. wenn es
einen zweiten Teil gibt. Die wollen wirk-
lich gerne vorlesen.
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wie beschdaftigen
sich dann alle mit
den Blchern, wenn
sie im Laden sind?”,
lautet die zentrale
Frage flr Susanne
Wrensch

Ausgebaut: Dicke
VorlesebUicher sind
bei Graff besonders
gefragt - vor allem,

wenn sie auch

Erwachsenen Spaf3

machen

yorles®

BuchMarkt: Wie lange hat ein Buch
denn heute Zeit, um zum Klassiker zu
werden?

Susanne Wrensch: Unsere Lieblinge
versuchen wir tiber Jahre hinweg anzu-
bicten, aber irgendwunn haben selbst wir
ein Platzp
der Bilderbuch-Bereich sehr schnelllebig
geworden. Da kommen Kunden mit kon-
Kreten Wiinschen. die hatten elwus aus der
Biicherel gelichen oder von Freunden. und

em. Auberdem ist gerade
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man selbst kann sich auch an das Bilder-
buch erinnern. Aber wir missen ithnen lei-
der sagen, dass das Buch bereits nach ein,
zwel Jahren vergriffen ist. Da erschrickt
man selber schon, wie schnell das geht,
dass Einzeltitel einfach verschwinden.

Michael Béhme: Wenn ein Verlag merkt,
das wird nicht so cdfolgreich, wic wir das
brauchen. ist das sehr bedauerlich, aber auch
die kategorische Macht des Faktischen,
Spiitestens nach anderthalb Jahren muss
ein Titel aut den Pr
erste Auflage weg ist und man tiberlegt, ob

stand, Oder wenn die

man eine zweite macht. Und wenn es ¢in
richtiger Flop wird, weifl man das nach ei-
nem halben Jahr, obwohl man sich fiir jeden
Titel mehr Zeit wiinscht. Denn manchmal
hat man zwar alles richtig gemacht, aber
vielleicht zur falschen Zeil. Umso froher
1st ein Verlag, wenn er Klassiker hat. von
denen er im Jahr verliissliche 2.500, 3.000
Exemplare verkauft, Letztlich ist d ¢ Vo-
raussetzung, um Dinge auszuprobicren. die
dann hofentlich auch mal Klassiker werden.

BuchMarkt: Da sind ja auch noch

dic Urheber ...

Michael Bohme: ... die ithren Beruf zum
iberwiegenden Teil wirklich mit Herzblut
ausiiben, Auch die Lektoren sind mit Be-

geisterung und Professionalitiit dabei. Da
zerreildt es einem das Herz, wenn sich ¢in
Titel nicht verkauft. Aber die Realiliit ist:
Wenn ich beim Buchhiindler sitze. habe ich
pro Titel eine Minute. Das geht gur nicht
anders. Manchmal hat man Gliick, dass
sich jemand etwas

Susanne Wrensc

eine Sache., Wir .
nehmen. Aber die Frage ist: Wie heschiifti-
gen sich dann alle mit den Biichern, wenn

ars dition
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Das Jugendbuch
wurde bei

Graff erweitert:
Besonders gut

sie im Laden sind? Wir sind im Kinder-
und Jugendbuch fiinf Kolleginnen, lesen
viel, informieren uns in unserer Freizeit,
tauschen uns viel miteinander aus, auch
dariiber, was beil den Kunden ankommt.
Sicher kann man auch ganz anders verkau-
fen, wenn man z.B. weil}, wieviele unver-
langte Einsendungen Verlage bekommen,
und es da mal Erfolgsgeschichten zu er-
ziihlen gibt. Oder wenn man etwas tiber die
Entstehung eines Buches weil.

BuchMarkt: Was muss ein Verlag tun,
damit ein Buch ein Klassiker wird?
Michael Bohme: In allererster Linie muss
er starke Nerven haben, vor allem, wenn
die Zahlen nach einem halben Jahr noch
nicht so sind wie erhofft. Gliick gehort auf
jeden Fall dazu. Und die Fihigkeit zur Er-
kenntnis: Diese Geschichte hat etwas, das
iiber das Buch an sich hinausgeht und das
wir weitertragen konnen. Wenn der Verlag
verstehen will, worin dieses Besondere
liegt, hilft es, mit moglichst vielen Kin-
dern, Eltern und Buchhéndlern dariiber zu
sprechen. Das hiilt einen ja nicht davon ab,
eine eigene Meinung zu haben.
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bewahrt sich die
Einrichtung des
Teens-Regals

Susanne Wrensch: Harry Potter brauchte
auch eine gewisse Anlaufzeit.

Michael Béhme: Genau. Und meine
Erfahrung ist: Am Anfang mogen Buch-
hiindler Reihen eigentlich nicht, weil sie
wissen, sie legen sich damit fest. Wenn
sie horen, das ist der erste Band, und es
werden noch 25 erscheinen, dann gucken
sie auf ihr Regal und fragen: ,,.Sehen Sie,
wie grof} das ist?*

Susanne Wrensch: Mich stort eher, wenn
bei einer neuen Reihe in der Vorschau
schon steht, das sei ein Bestseller. Dann
denke ich immer: Lasst mal die Kirche
im Dorf. Ganz egal, ob wir das gut fin-
den oder nicht, man muss ja erstmal die
Kiufer dafiir finden. Wenn das in Amerika
funktioniert hat, muss das bei uns nicht
auch so sein. Ansonsten sind wir iiber
Reihen froh, weil die Leute die einfach
wollen. Wir miissen alle von etwas leben,
und es ist doch super, wenn die Kinder
sauer sind, weil der nichste Band immer
noch nicht erschienen ist. Das kbnnen wir
doch bestimmt mit einer anderen Empfeh-
lung iiberbriicken! Umgekehrt ist es auch
schén, wenn es Biicher gibt, die in sich
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abgeschlossen sind, die nicht mittendrin
authoren. Danach fragen Kunden auch,
und da muss man manchmal schon suchen.

BuchMarkt: Klagen Sie denn auch,
wie manche Ihrer Kolleginnen, iibers
Jugendbuch?

Susanne Wrensch: Nein, das haben wir
eher ausgeweitet. Besonders gut verkaufen
wir zurzeit aus einem Regal, das wir neu
eingerichtet haben, dem fiir die ,, Teens®,
die Altersphase, in der man dem Kinder-
buch entwachsen, beim Jugendbuch aber
noch nicht ganz angekommen ist. Was ich
toll finde, ist, duss die Jugendlichen zu uns
kommen und um Beratung bitten. Das hit-
te ich als Jugendliche nie gemacht.

BuchMarkt: Was wiinschen Sie sich
von den Verlagen?

Susanne Wrensch: Dass sie ofter auf die
Basis héren, wenn es um die Covergestal-
tung geht. Wir haben manchmal so tolle
Titel, von denen wir alle begeistert sind, und
haben schon die Kunden dafiir im Auge ...
aber dann ist das Cover nicht neutral genug
oder zu kindlich. Gerade in der Fantasy gibt
es Titel, die kénnte man wunderbar Jungen
und Miidchen verkaufen, und dann ist da
dieses Midchen mit Glitzer drauf. Das kann
man keinem Jungen in die Hand driicken.

BuchMarkt: Und welchen Bilderbuch-
Klassiker geben Sie Ihren Kunden am
liebsten mit auf den Weg?

Susanne Wrensch: Ich verkaufe immer
noch den Kasimir so gerne. Und ich treffe
immer wieder auf Leute, die sagen: ,,Das
ist ja schon, das kannte ich noch gar nicht.”
Das kommt eben auch vor, dass ein Bil-
derbuch zwar fiir Buchhéndler und Verlage
ein Klassiker ist, aber nicht unbedingt fiir
die Endkunden.

Protokoll: Susanna Wengeler

Zur Person:

Susanne Wrensch ist gelernte Buch-
handlerin und arbeitet schon lange
im Jugendbuchteam der Buchhand-
lung Graff in Braunschweig, die auf
drei Etagen eine Gesamtverkaufsfla-
che von 2.000 gm hat.

Michael B6hme war u.a, Vertriebs-
leiter bei Arena und Vertriebsge-
schaftsfiihrer bei Oetinger, bevor er
sich mit seiner Firma BiicherWege in
Hamburg selbstandig machte.
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